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1. Presentacion

Esta investigacion se propone desarrollar un instrumento que opere como procedimiento de medicion
estandarizada y multidimensional del pluralismo en los programas de noticias, de opinion y debate politico de
los canales de television abierta de alcance nacional.

Lo anterior se fundamenta primeramente en el caracter constitucional que posee la fiscalizacion del correcto
funcionamiento de la TV y se ve complementado tanto por lo sefialado por la ley de prensa como por la ley del
CNTV respecto del pluralismo.

En esta investigacion el pluralismo informativo en la TV abierta se concibe como el resultado de una suma de
distintos factores que se refieren al pluralismo interno de los canales y sus programas, al pluralismo externo y
aotros factores contextuales que pueden ser relevantes para la comprension del fenémeno. Donde el pluralismo
interno se refiere a una comprensién de la diversidad programatica de cada canal, asi como de temas y fuentes
por programa, el pluralismo externo se refiere a una comprension del sistema de medios como un mercado en
el cual deben operar normas de libre competencia y los factores contextuales incluyen la opinion de las
audiencias y las condiciones técnicas de los canales analizados.

De esta manera, se propone un instrumento predominantemente cuantitativo y constituido a partir de datos
secundarios, con algunos datos primarios obtenidos del analisis de pantalla. Se compone de 6 dimensiones:
Diversidad, Editorialidad, Concentracidn, Propiedad, Percepcion y Alcance. Cada dimensidn posee una 0 mas
escalas de 1 a 5. En algunas escalas estos valores se ajustan a la aplicacion del coeficiente de Gini, en otras
al indice HH de medicion de la concentracion y en otras se elaboré una escala Lickert de acuerdo a criterios
especificos.

Asimismo, cada escala tiene un rango, en virtud de la relevancia que la propia bibliografia le asigna en relacion
al pluralismo mediatico. De manera que el valor final por escala se multiplica por un valor entre 1y 3 para el
valor final.

Asi, la definicion operativa de pluralismo informativo televisivo cuenta con tres &mbitos basicos, interno, externo
y contextual.

" Para mayor informacion, ver: https://pluralismotv.org/articulos/que-es-el-pluralismo-televisivo-y-por-que-es-importante/
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Tabla 1. Operacionalizacion del sistema multidimensional de medicién del pluralismo informativo en la

TV abierta

Ambito del | Dimensiones Definicion Operacionalizacion Escala | Rango

pluralismo

Interno Diversidad Nivel de presencia | Diversidad programatica: segundos dedicados | Indice 3
de diversos | por cada canal a los distintos géneros y formatos de | de Gini
géneros, temas y | programas, a partir de la tipologia utilizada por el
fuentes en | CNTV. Lugar ocupado por los programas
programacion  y | informativos en esta distribucién. Ver anexo 1.
canales Diversidad tematica: segundos dedicados por | Indice 3

cada programa de noticias, opinién y debate politico | de Gini

a distintos temas, a partir de la tipologia utilizada por

el CNTV. Ver anexo 2.

Diversidad de fuentes: segundos dedicados por | Indice 3
cada programa de noticias, opinién y debate politico | de Gini

a distintos actores en virtud de 3 categorizaciones

distintas: tipo, origen y género. Ver anexos 4,5y 6

Diversidad regional sequndos dedicados por cada | Indice 3
programa de noticias, opinion y debate politico a | de Gini
distintas regiones de referencia. Ver anexo 7.

Editorialidad Expresion de la | Transparencia editorial: nivel de transparencia Escala 2
linea editorial del | con que los canales de television abierta exponen Lickert
medio su linea editorial. ad hoc

Diversidad politica: analisis de las fuentes de cada | indice
programa analizado en virtud de su orientacién | de Gini
politica (cuando se trata de actores politicos).

Externo Concentraciéon | Concentraciéon de | Inversion publicitaria: porcentaje de la inversion | Indice 3
los mercados | publicitaria que se lleva cada canal y cada programa | HH
relevantes de la | especifico analizado.
industria Audiencia: porcentaje del share que se lleva cada | indice 3
televisiva: canal y cada programa especifico analizado. HH

Propiedad Concentracion de | Propiedad: nimero de medios con que cuenta la | Escala 2
la propiedad de | empresa duefia del canal. Se consideran los | Lickert
los medios distintos soportes mediaticos. ad hoc

Contextual | Percepcion Percepcion de la | Percepcidn: elaboracion de una escala a partir de | Escala 1
ciudadania en | preguntas de la Encuesta Nacional de Television, | Lickert
torno al pluralismo | referidas a cada canal en particular como a la | ad hoc
enla TV abierta television en general y que constituyen un proxy

sobre pluralismo.

Alcance Poblacion cubierta | Alcance: estimacion de la poblacién cubierta por | Escala 1

por el canal cada canal de alcance nacional, a partir de datos de | Lickert
Subtel y CNTV. ad hoc

Fuente: elaboracién propia (PLU190012).




2. Operacionalizacion de dimensiones

A) Las 4 ESCALAS de la dimension DIVERSIDAD fueron elaboradas a partir del visionado de la
programacion de TV abierta a partir de una semana compuesta de noticieros y el seguimiento semanal
de los programas de opinion y debate politico emitidos en TV durante el mes de marzo de 2020. Este
visionado fue volcado a una base de datos Excel.

En el caso de la constitucion de la Escala de Diversidad Programatica POR CANAL, se registraron los
siguientes datos para toda la programacion de los dias que forman parte de la muestra:

ID Programa

Canal Programa

Fecha

Tipo de Programa (aplica tabla de cddigos 4.1)
Hora de Inicio del Programa

Hora de Cierre del Programa

Duracion de Programa

En la Escala de DIVERSIDAD TEMATICA, se registraron los siguientes datos para todas las notas de todos
los noticieros y todos los bloques de todos los programas de debate y opinidn politica que formaron parte de la
muestra:

ID Nota / ID Bloque

N° Nota / N° Bloque

ID Programa (a partir de la escala de diversidad programatica)
Programa

Fecha

ID Canal

Hora de inicio de la nota / Hora de inicio del bloque
Hora de cierre de la nota / Hora de cierre del bloque
Duracion

Continuidad Tiempo

Tematica Principal (codigos segun anexo 4.2)
Tematica Secundaria (codigos segun anexo 4.2).

(Para la version preliminar solo se trabajé en base a la tematica principal)
En la escala de DIVERSIDAD DE FUENTES, se registraron los siguientes datos para todas las notas de todos

los noticieros y todos los bloques de todos los programas de debate y opinién politica que formaron parte de la
muestra:

ID Nota / ID Bloque (a partir de las escala de diversidad tematica por tipo de programas)

N° Fuentes (activas)

ID Fuente (se repite hasta incluir todas las fuentes activas en la nota / bloque)

Tipo de Fuente (codigos segun anexo 4.3): se repite hasta incluir todas las fuentes activas en la nota / bloque
Fuente Origen (codigos segun anexo 4.4): se repite hasta incluir todas las fuentes activas en la nota / bloque
Fuente Género (codigos seguin anexo 4.5): se repite hasta incluir todas las fuentes activas en la nota / bloque
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(Para la version preliminar solo se trabajé con el tipo de fuente segun el anexo 4.3)

En la escala de DIVERSIDAD REGIONAL, se registraron los siguientes datos para todas las notas de todos
los noticieros y todos los bloques de todos los programas de debate y opinidn politica que formaron parte de la
muestra:

ID Nota / ID bloque
Regidn de referencia (anexo 4.6)

Para alcanzar un valor numérico por canal y por programa se realiza una conversion de los resultados de
distribucion por sequndo para cada categoria de cada una de las escalas a un valor entre 0y 1, similar al
coeficiente de Gini, que mide la desigualdad por paises donde un valor mas cerca de 0 equivale a menor
desigualdad / méas pluralismo y un valor mas cerca de 1 equivale a mas desigualdad / menor pluralismo. El
valor obtenido alimenta una escala que va del 1 al 5 del siguiente modo:

1 = Escasa diversidad (resultado entre 0,81 a 1 en Coeficiente de Gini)

2 = Poca diversidad (resultado entre 0,61 a 0,80 en Coeficiente de Gini)

3 = Mediana diversidad (resultado entre 0,41 a 0,60 en Coeficiente de Gini)

4 = Abundante diversidad (resultado entre 0,21 a 0,40 en Coeficiente de Gini)
5 = Alta diversidad (resultado entre 0 a 0,20 en Coeficiente de Gini)

B) La dimension EDITORIALIDAD se compone de dos escalas.

Para la escala de TRANSPARENCIA se aplico a todos los canales una ficha de 5 preguntas en clave si / no.
La ficha fue completada a partir de la informacion (y enlaces externos) disponibles en los sitios web de los
canales de TV abierta, a saber:

1) El sitio web, ¢ transparenta su editorialidad de forma integra?

2) El sitio web ¢ expresa una declaracion de principios (mision, vision, objetivos, proposito, valores o filosofia)
que revele tanto su forma ver la sociedad como la sociedad que desea construir?

3) El sitio web, ¢ expresa de forma explicita sus intereses politicos y economicos?

4) El sitio web, ¢ expresa de forma implicita sus intereses politicos y econémicos?

5) El sitio web, ; manifiesta las relaciones empresariales que posee el propietario del canal con otros nichos de
mercado?

Tras obtener los resultados, se tradujeron los datos en la siguiente escala Lickert que alimenta el instrumento:

Puntaje total Escala de medida de menor a mayor transparencia
0a 1 punto 1
2 puntos 2
3 puntos 3
4 puntos 4
O puntos %)

La escala de DIVERSIDAD POLITICA fue elaborada a partir del visionado de la programacion de TV abierta a
partir de una semana compuesta de noticieros y el seguimiento semanal de los programas de opinion y debate

5



politico emitidos en TV durante el mes de marzo de 2020, pero enfocado en fuentes politicas. Por lo tanto, se
registraron los siguientes datos para todas las notas de todos los noticieros y todos los bloques de todos los
programas de debate y opinidn politica que formaron parte de la muestra en que se cumpla EL REQUISITO DE
QUE hay una o més fuentes pertenecientes a algun partido politico (de acuerdo a la tipologia del anexo 4.7):

ID de nota

N° de Fuentes (activas)

ID Fuente (se repite hasta incorporar todas)

Partido de Fuente Politica (codigos segun anexo 4.7)

Se genera un coeficiente de Gini al igual que para las escalas de Diversidad del &mbito del pluralismo interno,
del siguiente modo:

1 = Escasa diversidad (resultado entre 0,81 a 1 en Coeficiente de Gini)

2 = Poca diversidad (resultado entre 0,61 a 0,80 en Coeficiente de Gini)

3 = Mediana diversidad (resultado entre 0,41 a 0,60 en Coeficiente de Gini)

4 = Abundante diversidad (resultado entre 0,21 a 0,40 en Coeficiente de Gini)
5 = Alta diversidad (resultado entre 0 a 0,20 en Coeficiente de Gini)

C) La dimension CONCENTRACION se compone de dos escalas:

La escala de PUBLICIDAD se refiere al porcentaje de inversion publicitaria que acumulan los programas de la
muestra, en relacion a sus pares. Este dato se construye a partir de datos suministrados por la empresa
Megatime, que es la que centraliza la informacion oficial sobre el valor minuto / segundo de publicidad en cada
programa de la television, asi como las empresas que hacen publicidad dentro de cada programa y la duracion
de sus mensajes. Mientras estamos a la espera de la obtencion de estos datos especificos, hemos elaborado
un valor general por canal a partir de los datos de inversion publicitaria del afio 2019 por canal y que han sido
publicados por Megatime.

La escala de AUDIENCIA utiliza los datos sobre cuota de audiencia de los canales de TV abierta de alcance
nacional. Para el instrumento se utilizaron los datos de share correspondientes a los horarios y dias de emision
correspondientes a los programas que forman parte de la muestra.

En ambas escalas se aplico una férmula para obtener el indice de Herfindahl — Hirschman (HHI) por programa
y por canal. Estos valores luego se adaptaron a una escala de 1 a 5.

El indice de Herfindahl / Hirschman (HHI) corresponde a una medida que se emplea para identificar la
concentracion economica de un mercado y se calcula elevando al cuadrado la cuota de mercado que cada
empresa posee y sumando esas cantidades. El resultado méximo es 10.000, cuando una sola empresa
concentra un mercado de manera monopdlica. Un indice elevado expresa un mercado muy concentrado, de
manera que los valores para ambas escalas se calculan asi:

1 = Concentracion alta (entre 2.401 a 3.000 puntos segun indice HHI)

2 = Concentracién moderadamente alta (entre 1.801 a 2.400 puntos segun indice HHI)
3 = Concentracion media (entre 1.201 a 1.800 puntos segun indice HHI)

4 = Concentracion moderadamente baja (entre 601 a 1.200 puntos segun indice HHI)
5 = Concentracion baja (entre 1 a 600 puntos segun indice HHI)



D) La dimension de PROPIEDAD posee una sola escala y evalia la cantidad de medios de
comunicacion asociados a los propietarios de una sefial de TV abierta de alcance nacional

La escala se propiedad contabiliza el numero de medios con que cuenta la empresa duefia del canal,
considerando los distintos soportes mediaticos. Al tratarse en algunos casos de conglomerados internacionales,
solo se consideraron los datos relativos a medios en territorio chileno. El valor se asimila a la siguiente escala
Lickert:

1 = Propietario tiene 8 medios o +
2 = Propietario tiene 6 a 7 medios
3 = Propietario tiene 4 a 5 medios
4 = Propietario tiene 2 a 3 medios
5 = Propietario controla Ginicamente el medio analizado

E) La dimensién de PERCEPCION evallia la percepcion que tiene la ciudadania del pluralismo y ha sido
construida a partir de datos de la Encuesta Nacional de TV, que realiza el CNTV cada 3 afios. Este
encuesta tiene un alto nivel de representatividad al considerar submuestras regionales e incluir a grupo
socioeconomico E. Para establecer la escala de percepcion trabajamos con las preguntas 21 y 23.
Importante sefialar que es es a lo mas un proxy, pues ninguna pregunta de la encuesta es sobre
pluralismo en sentido estricto y la forma de preguntar dificulta la asignacion de puntajes a canal.

La P23. ¢ Cual canal de TV abierta es el que mas asocia con...?. Nos da una aproximacion a la valoracion
de las audiencias por canal. En cada item se pregunta si ademas si hay otros canales con los que asocia ese
atributo (2% mencidn). Para este instrumento, recogimos las respuestas para las opciones Creible, Informa al
pais, Lo/a representa.

La P21: En su opinion ;Cuél es su nivel de acuerdo con cada una de las siguientes afirmaciones? A. Los
canales pueden decidir con autonomia qué informar, B. Los canales estan sujetos a presiones del Gobierno, C.
Los canales estan sujetos a presiones de las empresas que ponen publicidad y D. Los canales tienen que
informar de todo porque la gente les pide cuentas. Es una pregunta que se refiere a la TV en general y sirve
para calibrar la pregunta anterior.

Sien la P.23 el canal es mencionado como ‘méas asociado’ a un atributo se le asigna 2 puntos, si se lo asocia
en segunda mencion se le asigna 1 punto, si no es mencionado se le asigna 0 puntos. La escala va de 0 a 6
puntos. Las respuestas se traducen en una escala del 1 al 5, donde 1 es minima percepcion de television
pluralista y 5 es maxima percepcidn de canal pluralista. En la P21 se asignaron puntajes a las respuestas de
forma tal que 1 = maximo y pluralismo y 0 = minimo pluralismo. El resultado de la escala, dividido de forma que
varia entre 0 y 1, es de 0,428.

Se decidio ponderar en un 30% la P.23 y en un 70% la P.21. Se le dio més importancia al valor por medio
porque es el que permite medir mas directamente la intensidad de a percepcion y porque sus items son, de
hecho, mas cercanos a temas relevantes a las dinamicas de pluralismo. Ademas, se transformaron finalmente
todos los puntajes para que el maximo sea 5, con acuerdo a las escalas usadas en otras dimensiones.

Al aplicar una escala Lickert a estos valores, la valoracion seria la siguiente:

1 = Minima percepcion sobre una television pluralista: 1 punto
2 = Baja percepcion sobre una television pluralista: 2 puntos
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3 = Mediana percepcion sobre un television pluralista: 3 puntos
4 = Alta percepcion sobre una television pluralista: 4 puntos.
5 = Maxima percepcion sobre una television pluralista: 5 puntos

F) Ladimensiony escala de ALCANCE evalua la poblacion que cubren los canales de la TV de alcance
nacional con su sefial propia. Fue elaborada a partir de datos secundarios solicitados por transparencia
al CNTV 'y (corroborados luego con informacion proveniente de la Subsecretaria de
Telecomunicaciones, Subtel) sobre las zonas geogréficas de ubicacion de las antenas que permiten la
transmision de TV abierta de alcance nacional y la poblacion habitante de la zona (a partir de datos del
Censo de 2017).

Segun la Ley del CNTV, son canales de alcance nacional “aquellos que sean titulares de
concesiones que, consideradas en su conjunto, contemplen cualquier nivel de presencia,
en mas del 50% de las regiones del pais”. Consideramos la introduccion de esta variable
en el sistema de medicidn porque el impacto social de un programa o canal con alto / bajo
pluralismo también va a depender de la cantidad de puublico potencial al cual llega.

El valor anterior es asimilado por una escala de medida del 1 al 5.

1 = Minimo alcance en la poblacién (cubre del 1% al 20% de la poblacidn)

2 = Poco alcance en la poblacion (cubre del 21% al 40% de la poblacién)

3 = Cercano a la mitad de la poblacion (cubre del 41% al 60% de la poblacién)
4 = Abundante alcance en la poblacion (cubre del 61% al 80% de la poblacién)
5 = Maximo alcance en la poblacion (cubre del 81% al 100% de la poblacion)



3. ANEXOS

3.1 Cddigos y tipologia de Géneros

Cadigo

Tipos de
Programas

Definicion

01

Conversacion

Es un espacio de dialogo en el que participan varias personas exponiendo sus enfoques o puntos de
vista en torno a uno o varios temas. Considera los subgéneros de Debate y Opinidn, pero se descartan,
dado que segun la Ley N°20.750 son subgéneros informativos y se consideran como una categoria en
particular.

02

Debates

Son espacios en que presentan posiciones contrapuestas que son debatidas entre varios. Se siguen
las reglas del debate y no necesariamente se debe llegar a un consenso (Estado Nacional, Debate
Bicentenario, Tolerancia Cero).

03

Documentales

Documento o registro que tiene un origen cinematografico que da cuenta de un momento, situacion o
hecho donde, generalmente, lo més relevante es el punto de vista del autor. No necesariamente es
contingente. Su tematica es intima, particular o social. No se distinguen subgéneros.

04

Eventos

Consiste en la cobertura y transmisién de un acontecimiento especial que se desarrolla en un tiempo
determinado, independiente de que sea en directo o en diferido.

05

El Tiempo

Dentro de los subgéneros informativos se considera El Tiempo como una entrega de informacion
informativa. En especifico, contenido que tratan el estado y pronéstico del clima.

06

Instruccional -
Informativos

Son programas cuyo objetivo central es educar o transmitir algin tipo de conocimiento. Pueden ser
expositivos 0 interactivos y no necesariamente reproducen el formato de la sala de clases. Estos
espacios no tienen como fin la entretencién, pero ello no obstaculiza su uso con propositos educativos.
Presenta cuatro subgéneros.

07

Miscelaneos

Son programas contenedores de formato flexible en los cuales se presentan diversas secciones, como
numeros artisticos, concursos, coreografias, entrevistas, sketches, etc., donde lo central es la
entretencion. Son conducidos por presentadores estables, que dan unidad a las diferentes secciones
del programa en las cuales se van mezclando temas y formatos. Presenta cinco subgéneros.

08

Noticiero

Son espacios estables y regulares de informacion (Teletrece, 24 Horas, Meganoticias). Incluye
los noticieros centrales de cada canal, los despachos especiales, noticieros de mafiana, tarde,
vespertinos y de medianoche. Igualmente, se consideran tanto los avances noticiosos de corta duracion
que presentan adelantos de las noticias y los extras que son espacios no programados que interrumpen
la programacién por la importancia de la noticia que se va a cubrir.

09

Opinion

Son espacios dedicados a una discusion libre de dos 0 mas personas que expresan sus puntos de vista
en torno a diversos temas (SQP, Mira Quién Habla, Show De Goles)

10

Peliculas

Son producciones cinematogréaficas de caracter ficcional, que pueden versar sobre cualquier contenido
narrado en un formato basico de accién, drama o comedia y que pueden estar destinadas para salas
de cine, video o television. Algunas producciones son realizadas particularmente para la television.
Pueden dividirse en clase A o B, segun el costo de produccion, asi como también existe una
categorizacion segun tiempo de duracion (largometraje, cortometraje y nanometraje).

11

Publicidad

Se trata de anuncios que presentan mensajes destinados a promover o dar a conocer un producto o
servicio, o bien se dirigen a la comunidad con el objeto de modificar conductas, difundir valores, dar
informacion de utilidad publica, estimular la movilizacion solidaria, etc. Se presentan en grupos de avisos
(tanda).

12

Reportajes

El reportaje consiste en la narracién de sucesos o noticias, que pueden ser de actualidad o no. En este
género, se explican acontecimientos de interés publico, con palabras e iméagenes, desde una
perspectiva actual. El reportaje, centra la mirada en un aspecto del quehacer social, adoptando un punto
de vista del realizador o canal

13

Series y
Miniseries

Son espacios episddicos que se caracterizan por presentar un protagonista o un grupo de protagonistas
que dan ilacion y conexion a las distintas historias, manteniendo cada una de ellas una unidad
argumental en si misma y con continuidad, al menos tematica, entre los diferentes episodios que la
integran. Se caracterizan por desarrollarse en pocos capitulos pero en varias temporadas.

14

Telenovelas

Es una narracion melodramética, cuyo nucleo central son los conflictos en las relaciones humanas, ya
sean sentimentales (especialmente infidelidad y tridngulos amorosos), familiares (pérdidas de los hijos,
paternidad desconocida, etc.), sociales (movilidad social y diferencias de clases) y de poder (ambicién,




competencia, etc.). Estructuralmente es una serie argumental cuya trama evoluciona en capitulos
continuados, donde la narracién se desarrolla capitulo a capitulo con un final determinado y en una sola
temporada. La mayoria son de exhibicion diaria, con una duracién de 6 meses, aproximadamente, y
cada capitulo dura entre 30 y 90 minutos (La fiera, India, Gata salvaje, Los Angeles de Estela, ;Dénde
esta Elisa?, Primera Dama, efc.)

La Telerrealidad, en todas sus variantes, presenta como elemento central la exposicion—ya sea in situ
o0 no-de las vivencias de personas o grupos de personas en distintas situaciones (encierro, espacios

15 Telerrealidad | publicos, espacios personales y rutinarios, etc.), con el propésito de exponer a los individuos, sus
emociones y conflictos. Se exhiben historias personales y relaciones sociales, en una estructura
determinada por la produccion del programa.

16 Videoclips Se trata de la creacidn de una especie de micro-representacion cinematografica, sobre la base de una

pieza musical.

Fuente: Tipologia de Géneros (CNTV, 2010)

3.2 Cddigos y tipologia de Temas

Cédigo | Temas Definicién
Informacion y/o comentarios relativos a cualquier espectaculo artistico o manifestacion culturar. Por
01 Atte y Cultura gjemplo: presentaciones de danzq, conciertos o tocatas, fgrias Iiterarigs, equsiciones de arte 0 cine,
inauguraciones de centros o recintos culturales, lanzamientos de libros, discos, cortometrajes y
largometrajes, efc.
Ciencia o Notas_ que den cuentg qel acontecer’cie.ntifico y Fe.cnolégico. tanto a nivel nacional como internaciqnal.
02 Tecnologia Por ejemplo: Descubrimientos astrondmicos y/o viajes espaciales, desarrollo computacional y/o realidad
virtual, insumos u objetos 3D, inteligencia artificial, ingenieria y optimizacidn de maquinarias, etc.
Conflictos Notas que presenten el enfrentamiento de dos o mas bandos armados, sean estos regulares o
03 Bélicos o irregulares en conflictos internacionales o internos. Por ejemplo: la guerra de Irak, el conflicto interno
Terrorismo colombiano, las acciones de ETA en Espafia, etc.
Noticias sobre crénica policial como: robos, asaltos, tréfico de drogas o personas, maltrato, violencia
04 Cronica Roja | callejera o sexual, abuso sexual, violacion, suicidio, asesinato, etc. Se considera tanto el hecho

consumado como el intento de delito o violencia.

Notas relativas a acuerdos economicos internacionales, indicadores econdémicos internos (como:

05 Economia desempleo, IPC, PIB, etc), nombramiento de autoridades econémicas, fusion de bancos, actividad
empresarial o bursatil
Noticias relacionadas con las problematicas educacionales en general, politicas educacionales,
g resultados académicos (PSU, SIMCE, etc.), actividades curriculares, asi como también aquellas que
06 Educacion . . R . .
den cuenta de la actividad de centros educativos tales como, jardines infantiles, escuelas, liceos,
universidades, centros de formacion técnica, etc.
Etnia y . L - -
07 Pueblos Notas que traten acerca de etnias o pueblos originarios, en especifico a las problematicas que
L provengan de su autodeterminacion y/o la visibilizacién de su cultura.
Originarios
08 Defensa Notas vinculadas con el quehacer interno de las Fuerzas Armadas y la seguridad exterior del pais.
Delitos o .
09 . Informacion relativa a fraudes o estafas.
Econdmicos
Informaciones y comentarios relativos a cualquier disciplina deportiva, tanto las que se exhiben en los
10 Deportes bloques deportivos de los naticiarios como las que se presentan fuera de estos bloques (exhibicidn de
P goles del fin de semana, cobertura de disciplinas deportivas distintas al futbol, resultados de
competencias deportivas internacionales, notas relativas a dirigentes deportivos, etc.).
. Notas sobre la vida privada y conflictos de personajes de connotacion publica, especialmente aquéllos
11 Farandula . o - . . . )
ligados al &mbito artistico, deportivo, moda e industria de entretencion.
12 Internacional | Referido a informaciones que provengan del extranjero.
Noticias relacionadas con el acontecer judicial, incluye el accionar del poder judicial, procesos o
13 Justicia nombramiento de autoridades al interior de éste, asi como el accionar de los profesionales vinculados a
la aplicacion de justicia y la relacién con los ciudadanos.
14 Medio Notas relativas a la proteccién o dafio del medio ambiente que afecten la cotidianeidad de los
Ambiente ciudadanos, se incluyen tematicas especificas como contaminacién, ecologia, educacién ambiental etc.
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Informaciones referidas al desplazamiento de un grupo humano por motivos de pobreza, conflictos

15 Migracion bélicos o en busqueda de oportunidades laborales. Del mismo modo, se consideran las problematicas
que surgen a raiz de este desplazamiento en términos de marginalidad o discriminacion.
16 g(?tr)zlﬂizas y Notrlsls relacionadas con .opras viales y de infraestructura como: coqstruccic’m de carreteras, ampliacion
de lineas del Metro, edificios o parques en manos del gobierno o privados.
Desarrollo
17 Ocio 0 Corresponde a notas destinadas a mostrar panoramas de entretencién para la poblacién. Ejemplos:
Tiempo Libre | restoranes, fiestas populares, turismo.
Eventos politicos o0 a intervenciones de autoridades nacionales o internacionales del quehacer politico.
18 Politica Es decir se refiere a notas de gobigrno, parlamento, partidgs politjcqs, procesos electorales,
declaraciones de ex miembros del gobierno, debates sobre politicas publicas, plebiscito, procesos
constituyentes, .
Notas vinculadas a tematicas del consumidor en términos de sus derechos y responsabilidades, la
Problematica | proteccién de este frente a negligencias y abusos de los prestadores de servicio, la entrega de
19 Consumidor y | informacion util para el consumidor, como también lo relativo a la importancia del cumplimiento de sus
Ciudadano deberes como consumidor. También incluye problematicas ciudadanas tales como su relacién con los
privados como con el Estado.
En este item se deben agrupar aquellas probleméticas sociales que no correspondan a las areas
Problemas temé.ticas de salud, educacig’m y sggurifjad cigdadgna. Eq este item se debenl incluir aquellas n.oti(.:i’as
20 Sociales relacionadas con pobreza, discriminacion social, discapacitados, aspectos sociales de la drogadiccion,
asi como problemas étnicos y de inmigracion etc. Deben agregarse también problematicas sociales
abordadas en términos afirmativos: superacién de la pobreza, redes sociales, emprendimiento.
21 K{At(e)l:g:on 0 Todas las noticias que involucren temas religiosos, morales o éticos.
Aqui deben incluirse aquellas notas que tratan tematicas del mundo del trabajo, como es el caso de
29 Trabajo problemag ,Iaboralc,e.s (huelgas, negociacioneg in.clluidas’ las que invo.IlIJcrgn a trapgjadoreg dela saluq y
la educacion), politicas de empleo y capacitacién, asi como también informacién relativa a estudios
sobre el mundo del trabajo.
Tragedias 0 | Se deben incluir accidentes de transito, incendios y fenémenos naturales como temporales, maremotos,
23 Catastrofes | terremotos, huracanes, etc. Asimismo, notas que aborden temas de prevencion, a partir de una tragedia
Naturales 0 catastrofe natural.
Noticias relacionadas con politicas de salud publica, avances médicos en el tratamiento de
24 Salud enfermedades, autocuidado de la salud de la poblacion, epidemias, etc. También se deben incluir notas
relacionadas con incidentes domésticos tales como quemaduras, picaduras, golpes de corriente, etc.
25 Seguridad Notas sobre problematicas de seguridad ciudadanas y a las politicas relativas al tema implementadas
Ciudadana por el Estado y la sociedad civil. Ademas, publicaciones de estudios y estadisticas respecto al tema.

Fuente: Barémetro de noticieros (CNTV, 2005)

3.3 Cadigos de fuentes segun TIPO

Cadigo [ Tipos de Fuentes
Ciudadanos

Gobierno central

Gobierno regional/local
Politicos y Parlamentarios (a)
Fuerzas armadas

Policia

Agrupaciones sociedad civil
Poder Judicial

Expertos (a) o Centros de Estudios
Cultura'y Espectéaculos
Farandula

Gremios

Empresarios / Ejecutivos
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14

Deportistas / Dirigentes Deportivos / Entrenadores (a)

15

Eclesiasticos (a)

16

Etnia o Pueblo Originario

17

Gobierno / Autoridades / FFAA de otros paises

18

Autoridades de Organismos Internacionales

19

Organizaciones Sindicales

20

Organizaciones estudiantiles

21

Fundaciones y ONG

22

Grupos Terroristas / Paramilitares / Guerrilla

23

Empresas del Estado (ENAP, CODELCO)

24

Oficios: choferes, vendedores, taxistas, etc.

25

Diplomaticos chilenos

26

Fuentes no identificadas explicitas (rostro descubierto
pero sin identificacion)

27

Fuente Andnima (rostro cubierto)

28

Fuente Periodistica (despachos en directo)

3.4 Cddigos de fuentes segun ORIGEN

Codigo Origen

1 Chilenos en Chile

Pueblos originarios

Afrodescendientes

2

3

4 Extranjeros (en Chile o en el exterior)
5 Chilenos en el extranjero

4.5 Codigos de fuentes segiin GENERO

Cédigo Género

1 Hombre

2 Mujer

3 Otro Género

4 No se ldentifica

4.6 Codigos de fuentes segtin REGION

Cod Regiones

5
o

Tarapaca

Antofagasta

Atacama

Coquimbo

Valparaiso

Libertador General Bernardo O Hoggins

Maule

Biobio

Araucania

Los Lagos

|2l NOO|O | BD|WIN|—~

- O

Aysén del General Carlos Ibafiez del Campo
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12 Magallanes y de la Antartica Chilena
13 Metropolitana de Santiago
14 Los Rios

15 Arica y Parinacota

16 Nuble

17 Nacional

18 Sur América

19 Centro América

20 Norte América

21 Africa

22 Asia

23 Europa

24 Oceania

25 Antartida

26 Mundial

4.7 Cédigos y tipologia segun partido politico

Cédigo Tipo de Fuente Politica

1 Unién Demacrata Independiente

2 Renovacion Nacional

3 Partido Socialista de Chile

4 Partido por la Democracia

5 Partido Demacrata Cristiano

6 Revolucién Democratica

7 Evolucion Politica

8 Partido Progresista de Chile

9 Partido Comunista de Chile

10 Partido Radical de Chile

1" Convergencia Social

12 Federacion Regionalista Verde Social
13 Partido Humanista

14 Liberal del Norte

15 Comunes

16 Partido Ecologista Verde

17 Partido Republicano de Chile

18 Partido Regionalista Independiente Demaocrata
19 Igualdad

20 Ciudadanos

21 Izquierda Anticapitalista de los Trabajadores
22 Nuevo Tiempo

23 Union Patriética

24 Nueva Clase Media

25 Partido Nacional Ciudadano

26 Independiente

27 No aplica / No se detecta
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